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.g Viktige spgrsmal a stille

e Hvilke utfordringer star vi overfor for a fa en
mer miljgvennlig forbrukssammensetning?

e Hvilke nye muligheter har vi innenfor rammen
av dagens virkemiddelsystem og institusjoner?

e Er dette tilstrekkelig — hva er behovet og
hvilke utfordringer gir dette o0ss?
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Utfordringene - de gkende
trendene

Tab. 2.1. Utviklinga i husholdningenes forbruk i Norge, 1958-2005.

1958 1973 1989-91 | 2003-2005
Samlet forbruk per person, 2005-kroner 36.551 66.911 101.874 146.152
Prosentfordeling etter forbrukskategori:
Matvarer i alt 39,9 24,0 14.8 10,5
- animalske 19,4 12,2 7.7 4.9
- vegetabilske og blandinger 20,5 11,8 7.1 56
Drikkevarer og tobakk 4,0 4.9 3.7 4,2
Kleer og sko 13,0 10,5 6.4 56
Bolig 7,6 94 21,8 21,8
Energi 59 3,5 47 4.4
Transport i alt 6,1 18,7 17,3 20,1
- med fly, bat, drosje eller egne transportmiddel 3,4 16,8 16,3 19,3*?
- med tog/buss/trikk/T-bane 2.7 1,9 1,0 0,8*7
Andre varer 15,0 18,5 16,7 16,6
Andre tjenester 8,7 10,5 .14 .4 16,7
Sum 100,2 100,0 99.8 99,9

Kilde: @kologisk Utsyn 2007
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.e Utfordringene: Effektivitets-

forbedringer = utslippskutt?

e Wilhite og Norgard (2004): Effektivitet +
utslippsreduksjon. Noen eks:

— All forbedring i1 kjgleskapsteknologi spist opp av
gkt antall og stgrrelse

— Boligareal gker og elektriske apparater gker.
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s Utfordringene — Miljgopptatthet

Hvor bekymret er du for felgende miljgeproblemer? Global oppvarming og

klimaendringer
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.@ Utfordringene — eksemplets

makt

e Fokusgrupper:

— Regjeringsbygget er opplyst hele dggnet, hvorfor
skal vi sla av lyset?

— Ikke noe vits i a kjgpe opprinnelsesgarantert
strgm hvis ikke mange gjgr det.

— Tror ikke det er sa stort problem fordi ikke
politikere gjgr noe

CI (E RO Senter for klimaforskning
Center for International Climate and Environmental Research — Oslo | www.cicero.uio.no 6



Mulighetene - holdninger i
endring?

e Holdninger (ogsa aksept for
politikk) kan pavirkes av faktorer
som:

— Mediebildet
— @konomisk situasjon
— Hva andre gjgr — rgykeloven.

— Kognitiv dissonans (handling far
holdning — Sverige)

CI (E RO Senter for klimaforskning
Center for International Climate and Environmental Research — Oslo | www.cicero.uio.no



= Mulighetene — begynn a gjar
noe, sa skjer det mer?

Menneskets aktiviteter
som slipper ut fossilt
brensel, for eksempel
bilkjering

Naturlige endringer i
klimaet
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Vet ikke

Annet

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

-'

2%
2%

1%

2%

149
2%

9 %

54 9

61 %

B Norge
W Sverige

Spgrsmal: Hva tror du er den viktigste arsaken til klimaendringene?

Kilde: Synovate
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= Mulighetene - Den gode sirkelen

Handlingsvilje
og tiltro

\_j Politikernes

handlingsvilje
og atferd

Politisk
mulighetsrom
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.@ Mulighetene — liten tue, velte

stort lass?

e Begynne a gjgre noe — noen
eksempler
— Individualisert informasjon

/ ‘ — Incentiver koblet med
iInformasjon

— Normer
— Rasjonalitetsfelt
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Mulighetene — individualisert

iInformasjon

e Hvordan og hvor man
mottar informasjonen har
noe a si

— Individualisert informasjon
contra mer generell
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.g Mulighetene - Insentiver koblet

:

til informasjon

e Stern (1999) —
iInteraksjon mellom
Insentiver og informasjon

— Direkte veiledning det som
hadde effekt

— Avsender

e Effekt av incentiv kan
pavirkes av enkle
Informasjonstiltak
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= Mulighetene: Bruk av normer:

N e Goldstein et al (2007)
\ og Schultz (2007)

— Appell til normer —
energi og handklaer

( — Boomerang —
effekten.

— Deskriptiv eller
anerkjennende
normer

e Nolan (2008)

— Vi sier en ting og gjgar
noe annet —
eksperiment mot
survey

Ny informasjon: Sammenlign forbruket ditt med andre eneboliger i 1388
Borgen.

De fleste eneboliger i dette omradet bruker normalt mindre enn 8100 kWh i september og januar.*

Husholdningen din brukte 1400 kWh i denne periode i &r.
Forskjellen utgjer 77 %.

ndin
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Hvordan spare strem? Se www.enova.no/hjemme
* Basert pa gjennomsnittet for 2007-2009.
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.e‘ Mulighetene: Spille pa ulike

rasjonalitetsfelt

e Crowding out

e Barnehage og bot for
forsentkomming

e Bloddonasjon og betaling

e Virkemidler spille pa ulike
rasjonalitetsfelt — stgrre effekt.
Vite hva du regulerer

Gi
blod!l
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.g Behovet - kan de sma tiltakene

bringe oss dit vi vil?

‘ e 50% sjanse til a unnga
2 g rader Grunn til bekymrlng

Furskereavud ndr klimaendringer samlet se
negative for fem Ike rnrader

temperaturgkning =
80% kutt i1 globale
utslipp fra 2000 til 2050

e Likt fordelt per capita =
rike land ma kutte
utslippene med 93%

e Oppnar vi et slikt mal
med de mulighetene vi
har innenfor dagens
virkemiddelsystem?
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sl Store endringer - utfordringer

‘ e Teknologiforbedring
Ikke ngdvendigvis
utslippskutt

:
9

* Forbruk tyter ut andre [k KIS
steder - inntekt e R AR
avgjgrende.

c I CE R 0 Senter for klimaforskning
Center for International Climate and Environmental Research - Oslo www.cicero.uio.no 16



.g Behov — transformasjon?

e Transformasjon = betydelig endringer 1 livsstil
og institusjoner (normer, regler,
organisasjoner)

e EKs:
— Avpolitisering av klimapolitikken?
— Endrede normer knyttet til forbruk
— Annen organisering av arbeidslivet?

— Strukturelle endringer i1 gkonomien: vekst |
tjenestenaeringene?
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.@ Oppsummering

e Den gode sirkelen

e Forbrukere lar seg pavirke,
verken holdninger eller
handlinger er statiske

e Miljgvennlig forbruk kan gkes
ved forholdsvis enkle grep.

* Men er det nok — gap mellom
behov og effekt?
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