
Klimatkampanjen –
hur gjorde vi och vad blev resultatet?



Utgångsläge

• En del av Sveriges klimatstrategi
• Hela svenska folket som målgrupp
• 60 miljoner kronor i budget under 2 år
• Samverkan med andra aktörer
• Nationell och lokal nivå



Klimatkampanjens mål

Öka allmänhetens och företagens kunskap om 
växthuseffektens orsak och verkan

Öka kunskapen om individuell påverkan för att 
minska utsläpp av koldioxid

Höja acceptansen för en omställning till ett 
uthålligt samhälle
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Viktiga slutsatser från analysfasen

• Klimatfrågan är komplex och svår att förstå och leder därmed 
till stor osäkerhet hos målgrupperna

• Det finns många hot i samhället som ligger närmare i tiden 
vilket gör att individen inte orkar engagera sig i något som 
upplevs ligga i framtiden

• Svenska folket tycker att frågan är viktig men är negativa när 
det gäller personliga åtaganden

• Erfarenheter från tidigare kampanjer pekar på vikten av att ta 
ner frågan på ett individuellt plan och informera om hur
individen kan dra sitt strå till stacken



• Hotbilden måste kopplas till lösningar för att individen ska acceptera 
problemet

• Klimatfrågan finns inte på medie- eller samtalsagendan på det sätt eller 
i den utsträckning som är önskvärt för Klimatkampanjen

• Det finns idag ingen samlande kraft eller arena för klimatfrågan 

• I den mån olika aktörer driver klimatfrågan är det oftast som en 
integrerad del av miljöfrågan. 

Viktiga slutsatser från analysfasen
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1. Intressentperspektiv



2. Disciplinoberoende kommunikationsplattform



Kommunikationsmål

Idag:
Växthuseffekten uppfattas som komplex och 
svårgreppbar

Om två år:
Växthuseffekten berör och engagerar mig personligen



Kommunikationsplattform

• Berör mig

• Tro på framtiden

• Vetenskaplig  
enighet

• Engagerande

• Lösningsorienterad

• Trovärdig

Växthuseffekten är ett stort problem med många enkla 
lösningar =

Växthuseffekten påverkar dig, hur påverkar du den?



3. Integrering av samverkanspartners
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Samhälle

Individ - nära

4. Nationellt – lokalt perspektiv



5. Integrering av kommunikationskanaler



6. Integrering i projektprocessen.
Exempel:Lanseringskampanjen
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Resultat

Mål: Ökad kunskap om orsak

Växthuseffekten orsakas av fossila bränslen, utsläpp från
transporter eller liknande. 

57 %             67 %57 %             67 %



Resultat

Mål: Ökad kunskap om verkan

Värme/högre temperaturer/varmare klimat

31 %             44 %31 %             44 %



Resultat

Mål: Ökad kunskap om verkan

Påverkas vi av växthuseffekten redan idag?

43 %             52 %43 %             52 %



Resultat

Mål: Ökad acceptans för individuella åtaganden

Tror du att du kan göra något för att minska
växthuseffekten?

37 %             41 %37 %             41 %



Välkomna att ladda ner Klimatkampanjens 
slutrapport från 

www.naturvardsverket.se/vaxthuseffekten.
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