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En del av Sveriges klimatstrateqgi
Hela svenska folket som malgrupp
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Klimatkampanjens mal

Oka allmanhetens och foretagens kunskap om
vaxthuseffektens orsak och verkan

Oka kunskapen om individuell paverkan for att
minska utslapp av koldioxid

Hoja acceptansen for en omstallning till ett
uthalligt samhalle




Marknadsanalys
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5 miljoner
slumrande
samhalls-

aktivister




Viktiga slutsatser fran analysfasen

Klimatfragan ar komplex och svar att forsta och leder darmed
till stor osékerhet hos malgrupperna

Det finns manga hot i samhallet som ligger narmare i tiden
vilket gor att individen inte orkar engagera sig i nagot som
upplevs ligga i framtiden

Svenska folket tycker att fragan ar viktig men ar negativa nar
det galler personliga ataganden

Erfarenheter fran tidigare kampanjer pekar pa vikten av att ta
ner fragan pa ett individuellt plan och informera om hur
individen kan dra sitt stra till stacken



Viktiga slutsatser fran analysfasen

Hotbilden maste kopplas till I6sningar for att individen ska acceptera
problemet

Klimatfragan finns inte pa medie- eller samtalsagendan pa det séatt eller
I den utstrackning som ar énskvart for Klimatkampanjen

Det finns idag ingen samlande kraft eller arena foér klimatfragan

| den man olika aktorer driver klimatfragan ar det oftast som en
integrerad del av miljofragan.



Hur har kampanj-
arbetet integrerats?



Formedlarmalgrupper

Samverkansaktorer

GD

Styrgrupp

INternt| b ojektteam | Forskare

Uppdrags-
givare

Opinionsbildare/beslutsfattare
Journalister

De slumrande
samhéllsaktivisterna




Vixthuseffekten
péaverkar dig,

hur paverkar du den?




Kommunikationsmal

ldag:
Vaxthuseffekten uppfattas som komplex och
svargreppbar

Om tva ar:
Vaxthuseffekten berdr och engagerar mig personligen



Kommunikationsplattform

e Beror mig  Engagerande
* Tro pa framtiden * LOsningsorienterad

» Vetenskaplig e Trovardig
enighet :

Vaxthuseffekten &r ett stort problem med manga enkla
|osningar =

Vaxthuseffekten paverkar dig, hur paverkar du den?



3. Integrering av samverkanspartners
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4. Nationellt — lokalt perspektiv

Samhalle

Individ - nara
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6. Integrering | projektprocessen.
Exempel.Lanseringskampanjen
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Kemmunkaten
fploje
Kommunikatiens:
mealgrupp
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Nagot konstigt
haller pa

att hdanda

med vadret.

Viixthuseffekten paverkar dig,
hur phr:rlm' du den?
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Kommunikatiens:
mealgrupp

EOlANKING

Intern
forankring



vtmaningar

Kemmunikations:

malgrtippen




uvtmaningar

\/arumarket Amnet

Naturvardsverket « vaxthuseifekten
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Koenventionellt @koenventionell

Infermationsarhete kommunikation
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Resultat

Mal: Okad kunskap om orsak

Vaxthuseffekten orsakas av fossila branslen, utslapp fran
transporter eller liknande.

57 % 67 %



Resultat

Mal: Okad kunskap om verkan

Varme/hdgre temperaturer/varmare klimat

31 % 44 %



Resultat

Mal: Okad kunskap om verkan

Paverkas vi av vaxthuseffekten redan idag?



Resultat

Mal: Okad acceptans for individuella ataganden

Tror du att du kan gora nagot for att minska
vaxthuseffekten?

37 % 41 %



Valkomna att ladda ner Klimatkampanjens
slutrapport fran

www.naturvardsverket.se/vaxthuseffekten.
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